
苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

苏州市级财政支出项目绩效自评表

项目名称 党史专项委托经费 项目年份 2025

项目主管部门

(单位)
中共苏州市委党史工作办公室

市级预

算执行

情况（万

元）

年初预算

数

当年使用上年结余、

结转及当年预算追加追

减数

财政拨款数 指标结余数 指标结余收回数

14 0 14 0 0

市级财

政资金

使用情

况（万

元）

财政拨款

数
实际支付数 资金结余、结转数

其中：

结转数 财政收回数

14 14 0 0 0

项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

子项名称 调整预算数（万元） 实际支出数（万元）

合计 14 14

党史专项委托经费 14 14

项目 类别 指标名称 目标值 权重
实际完成

值
自评分

项目绩效实

现情况（82

分）

决策目标

立项程序

规范性
规范 0.5 100% 0.5

立项依据

充分性
充分 0.5 100% 0.5

绩效目标

合理性
合理 0.5 100% 0.5

绩效指标

明确性
明确 0.5 100% 0.5

资金分配

合理性
合理 1 100% 1

预算编制

科学性
科学 0.5 100% 0.5

过程目标

资金到位

率
=100% 0.5 100% 0.5

资金使用

合规性
合规 2 100% 2

预算执行

率
=100% 8 100% 8



管理制度

健全性
健全 1 100% 1

制度执行

有效性
有效 2 100% 2

产出目标

编印会刊

《薪火传

承》

=2 期 6.25 2 期 6.25

业务座谈

会和研讨

会

=2 次 6.25 2 次 6.25

编印刊物

达标率
=100% 6.25 100% 6.25

项目完成

及时性
及时 6.25 100% 6.25

效益目标

提升党史

和革命史

宣传力度

提升 30 100% 30

合计 72

填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追

减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实

际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转

以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数

+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际

支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产

出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，

即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为 2024 年

12 月 31 日。4．定性指标根据实际完成情况按照 100%、80%、60%、40%、20%、0 六级权重

予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～130%得权重值满分，超过 130%的每超过 1%扣权重值 1%；“决策”、“过程”、

“满意度”类指标以 100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～200%得权重值满分，超过 200%的每超过 1%扣权重值 1%；五类指标的所有指标

实际完成值每低于目标值 1 个百分点相应扣减权重值的 5%；某项指标无法提供具体数值，且

无说明，得 0 分。

项目基本情况

项目概况

老战士宣讲团成员思想觉悟高，有充裕时间作准备，宣讲质量得到保证。

宣讲“不迎、不送、不吃请、不收礼”得到基层欢迎。学校、社区有需

要对青少年学生和居民群众开展以爱国主义为核心的党史、革命传统教

育。特别是学校每周一次的升国旗仪式讲话，是宣讲团的特色活动。

项目总目标

宣讲团继承传统，不断创新，扩大宣讲单位，向民办学校延申；扩大宣

讲对象，上至老年群体，下至学龄前儿童；扩大宣讲内容，党史、军史、

传统革命故事、社会主义核心价值观等。争取每年宣讲场次和听众人次

有所突破。



年度绩效目标

宣讲团继承传统，不断创新，扩大宣讲单位，向民办学校延申；扩大宣

讲对象，上至老年群体，下至学龄前儿童；扩大宣讲内容，党史、军史、

传统革命故事、社会主义核心价值观等。争取每年宣讲场次和听众人次

有所突破。

项目实施情况

围绕苏州地区新四军抗战历程、遗址遗迹、英雄事迹开展课题攻关，系

统整理珍贵史料。紧扣纪念中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利

80 周年，梳理新四军华中抗战重要贡献，彰显党的中流砥柱作用。与苏

州日报合作开展宣传，苏州日报专栏发布相关报道。依托新媒体推出短

视频、音频党课等融媒体产品，扩大覆盖面与影响力。协助推进抗战遗

址遗迹保护修缮与活化利用，助力红色教育基地建设，为爱国主义教育

和革命传统教育提供坚实载体。构建 “报、网、声、屏、展、影” 立

体化宣传格局，实现“报纸有文字、广播有声音、电视有形象”。

项目管理成效

全年向中国新四军研究会、省新四军研究会撰写论文 12篇，分别入选 4
篇、3 篇；挖掘整理 “冲山二十天” 等新四军太湖游击支队史实，在

苏州人民广播电台播出；与苏州大学出版社签约出版《他们从硝烟中走

来——苏州抗战老兵口述史》《江南水乡战——苏州军民抗战故事绘本》。

成功举办纪念抗战胜利 80周年老战士书画展；开展“红色光影学党史”

爱国主义电影微党课；参与制作的电影《太湖英雄》即将上映；成功举

办“纪念中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利 80 周年”主题宣讲

月活动，单单一个 9月就为全市人民及大中小学提供宣讲 112 次，人数

达 1.42万；在苏州日报开设“铭记历史，缅怀先烈”专栏，连载抗战老

兵口述史；7 次接受苏州电视台采访，为中央电视台国防军事频道“飞越

抗日根据地”提供拍摄保障并获专门鸣谢；为以 6 位百岁新四军、八路

军老战士为代表的百岁会员祝寿，并授予他们“百岁抗战老兵”荣誉肩

带，社会声誉持续提升。开展 “红色宣讲进基层”，组织老战士、党史

专家走进机关、学校、企业、社区、军营及“两新”组织，讲好抗战故

事、传播红色基因。

项目管理存在

的问题及原因

1.老战士宣讲团的宣讲工作主要面向全市中小学生，对大专院校的针对性

宣讲力度还不够，宣传提质增效还需加强，有待于进一步提升宣传的力

度和广度，重点为全市高等院校师生提供精神食粮。

2.会员的年纪普遍较高，接受新事物、提供源源不断新的宣讲主题的能力

有待提高。

进一步加强项

目管理的建议

努力提升新四军铁军精神的宣传力度、宣讲质量，推动数和量的双提升。

进一步优化、细化项目开支内容，完善项目支出。


